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Zagadnienie transformacji medidow w Polsce jest zagadnieniem obejmujacym okres po
1989 roku . Na proces ten skladaja si¢ wydarzenia, ktore postaram si¢ ukaza¢ w telewizji i
radiu ukazujac proces zmiany z komunikacji jednostronnej na dwustronna w strukturze

Telewizji Polskiej i w Polskim Radiu.

1.Publiczna i prywatna telewizja w Polsce.

Telewizja prywatna i publiczna pojawity si¢ w Polsce po upadku komunizmu.
Weczedniej istniala tylko telewizja rzadowa, podporzadkowana Komitetowi do spraw Radia
i Telewizji, ktory dziatat przy Radzie Ministrow majac monopol na nadawanie ksztattu
programom w radiu i telewizji. Ten system telewizyjny mial nast¢pujace cechy: dominacje
partii  komunistycznej, rozbudowane funkcje i1 kompetencje, scentralizowany sposéb
sprawowania wladzy oraz jednolito$¢ polityczna podstawowych instytucji systemu
telewizyjnego.

Tworzenie takiego systemu mialo swoj cel, ktorym bylo wzmocnienie wiadzy i1 systemu
politycznego. Jednak model ten okazat si¢ dysfunkcjonalny poniewaz dominowata funkcja
ideologiczna realizowana w sposob bardzo prosty ostabiajac wiarygodnos$¢, bardzo mato
informacji podawanych przez media bylo zgodnych z prawda, byly podawane tylko
informacje, poglady zbiezne z pogladami aparatu partyjnego, nast¢pnie program oferowany
byt programem niezrdéznicowanym, byt programem jednolitym, takim, ktory standaryzowat
gust masowego odbiorcy, duza ilo$¢ i popularnos$¢ seriali oderwanych od rzeczywistosci
tamtych czasow sprzyjala ksztaltowaniu si¢ postaw poszukujacych gratyfikacji. W efekcie
telewizja nie mogta promowa¢ nowego porzadku, ktéry zawieratlby nieprzychylne opinie

c ey -1
spoleczne, przezwycigza¢ kryzysu zaufania .

' Karol Jakubowicz: Publiczna i prywatna telewizja w Polsce (w:) Media i dziennikarstwo w Polsce 1989-1995.
Krakow 1996, s.61
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W odpowiedzi na ten model telewizji powstata ,,Solidarno$¢” w latach osiemdziesiatych.
Zwiazek ten mial koncepcje uczynienia z medidow $rodka komunikacji dwustronnej pomigdzy
wiladza a spoleczenstwem. Pierwszym znakiem, ktory wskazywat na probg zmiany byta teza
33 uchwaly programowej I Krajowego Zjazdu NSZZ ,Solidarnos¢” w 1981 roku. Teza ta
glosita iz media sa wlasnoscia spoleczna i maja stuzy¢ spoleczenstwu pod jego kontrola.
Kolejnym krokiem, zmierzajacym do zmiany sytuacji bylo przedstawienie podczas
Konferencji Okraglego Stolu w 1989 r przez ,Solidarno$¢” .Koncepcja ta zakladata
uspotecznienie si¢ Komitetu ds. Spraw Radia I telewizji oraz uczynienie z rynku radia i
telewizji rynku otwartego tzn. takiego gdzie istnieje wielo$¢ stacji radiowych i telewizyjnych.
Na tym etapie rozmow udalo si¢ porozumie¢ jedynie co do mozliwosci nadawania w radiu i
telewizji cotygodniowych programéw reprezentujacych punkt widzenia ,,Solidarnosci”.
Juz po przejeciu wladzy przez rzad Tadeusza Mazowieckiego utworzono Komisj¢ do

Spraw Radia i1 Telewizji, dziatajacej w ramach Komitetu do Spraw Radia i Telewizji
kierowanej przez Andrzeja Drawicza. Komisja ta postulowata utworzenie trzech sektoroéw w
ramach systemu radiowo-telewizyjnego, byly by to:

1. sektor publiczny

2. sektor komercyjny

3. sektor spoteczny
W potowie 1990 roku rozpoczeto dyskusje o nowej ustawie o radiofonii i telewizji, a w roku
1991 rozpoczely si¢ konkretne prace legislacyjne. W grudniu 1992 roku zostata uchwalona
Ustawa o Radiofonii i Telewizji. Na mocy tej ustawy mozliwe jest tworzenie radiowych i
telewizyjnych. Na mocy tej ustawy zostato umozliwione tworzenie radiowych i telewizyjnych

stacji prywatnych’,

2 Tamze, str. 62-64.
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Przedmiotem dyskusji byla kwestia powotywania krajowej Rady Radiofonii i Telewizji, a
takze jej skfad i przyznawania przez nia koncesji, a takze ksztalt i struktura Telewizji Polskie;.
Z dyskusji tych wylonit si¢ obraz telewizji publicznej a mianowicie wybrano jednoosobowa
spotke Skarbu Panstwa, gdzie panstwo reprezentowane jest przez ministra finanséw. Minister
finansow moze mianowac¢ jednego cztonka czlonka rady nadzorczej telewizji, pozostalych
o$miu mianuje Krajowa Rada Radiofonii i Telewizji. Organ ten powoluje jak i odwotuje
zarzad spolki( 5 osoéb), a takze powoluje Rade Programowa Telewizji Polskiej( organ nie
podporzadkowany zadnemu ciatlu). Taki system wewngtrzny Telewizji Polskiej powoduje iz
jest ona nie poddawana wplywom parlamentu czy prezydenta. Teoretycznie tylko rzad moze
oddziatywa¢ na telewizj¢ przez ministra finansoéw- jednak jego kompetencje sa w tym
wzgledzie ograniczone( nie ma prawa ustala¢ kwestii programowych, ani nie ma prawa do
przejmowania zyskow telewizji).
Telewizja Polska ma 13 terenowych osrodkow. Nalezy zaznaczy¢, iz ustawa zobowiazala
telewizje publiczna do nadawania programow regionalnych na osobnych czgstotliwosciach, a
takze ustanowita, ze prawo do podejmowania kluczowych decyzji o sprawach decydujacych o
losie oddzialow jest w rekach Krajowej Rady. Ustawa okresla takze szczegdlny charakter jaki
ma spetnia¢ polska telewizja i radiofonia.
Jest to:

1. rzetelno$¢ w ukazywaniu wydarzen z kraju i zagranicy,

2. sprzyjanie ksztalttowaniu pogladow obywateli,

3. umozliwianie obywatelom 1 organizacjom spolecznym uczestnictwo w zZyciu

publicznym,
4. stuzy¢ rozwojowi kultury, nauki i o$wiaty,
5. respektowac chrzescijanski system wartosci,

6. uwzgledniaé potrzeby mniejszosci narodowych o grup etnicznych.
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Telewizja Polska nadaje dwa programy ogdlnokrajowe, jeden satelitarny oraz programy z
roztaczonej sieci pr. II°.

Telewizja prywatna w Polsce pojawila si¢ jeszcze przed publiczna, bo juz w 1991 roku
pojawily sig stacje pirackie ktore zawieraty si¢ w sieci POLONIAL.Z czasem sie¢ ta zaczeta
zdobywa¢ popularno$é( w miastach widownia 25-30%) i POLONIA 1 wystapita o koncesje
na sie¢ ponadregionalna, jednak jej niewla$ciwa struktura kapitalowa spowodowala nie
uzyskanie koncesji. Od 1994 roku POLONIA 1 byta dostgpna tylko droga satelitarng. Nim
pojawila si¢ telewizja publiczna pojawil si¢ takze POLSAT ( nadawat z terenu Holandii,
przez co nie lamat polskiego prawa). W 1994 roku nadano koncesj¢ na legalna telewizje
prywatna na ktora skladala sig: telewizja POLSAT, Polska Korporacja Telewizyjna Kanat
Plus Polska i Telewizja Wisla oraz 12 lokalnych stacji telewizyjnych. Telewizja POLSAT
nadawala program codzienny( emisja na ok. 60%kraju), Telewizja Wista zacz¢la nadawaé w
1995 roku, emisja kilkugodzinna, mozna bylo oglada¢ ja na terenie Slaska i Polsce
poludniowo-wschodniej, natomiast Polska Korporacja Telewizyjna Kanat Plus Polska
uruchomita emisjg satelitarng w 1994 roku a (potem kolejno nadajniki naziemne), program tej
telewizji byl wyspecjalizowany i przez 3, 5 godziny byl nieckodowany. Na poczatku 1995
roku rozpoczelo si¢ drugie postgpowanie koncesyjne”.

W 1994 roku bylo 148 operatoréw sieci kablowych a liczbg abonentow szacowano na 2 min.
Sieci kablowe oferowaty wowczas od 7-30/40 kanatow. Sieci kablowe rozprowadzaty polskie
oraz zagraniczne programy satelitarne. Wowczas 32 operatorow sieci kablowych uzyskato
koncesje na rozpowszechnianie wlasnego programu telewizyjnego’.

Telewizja satelitarna miata blisko 200 programéw do zaoferowania swoim odbiorcom.
Oprocz polskich nadawcdéw programoéw nadawano takze polska wersje programu FILMNET.

Na marzec 1996 roku =zaplanowano uruchomienie polskojezycznej wersji programu

3 Tamze, str. 65-66.
* Tamze, str.68-69.
ST amze, str. 70.
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Eurosport, a takze program RTL-7. Zasieg kanatow satelitarnych na listopad 1994 roku byt
taki iz najwigkszy zasigg mialo MTV, potem Eurosport, RTL, SAT1°. Wspolczesnie do
najpopularniejszych telewizji satelitarnych w Polsce naleza Cyfrowy Polsat, Cyfra +, oraz
najnowsza telewizja n dziatajaca od 12.10.2006 roku.’

Badania widowni telewizyjnej z 1996 roku przeprowadzone przez Osrodek Badania Opinii
Publicznej( w dniach 8-14 stycznia na losowej reprezentatywnej liczbie1421 osob) ukazuja iz
wiekszo$¢ odbiorcow telewizji najwiccej oglada Telewizje Polska®.

Rynek reklamowy w Polsce rozwija si¢ od 1990 roku w szybkim tempie. Wysokie tempo
rozwoju wynika iz zachodni producenci roznych dobr chca wptyna¢ na konsumentéw, gdy ci
jeszcze ksztaltuja preferencje rynkowe. Telewizja Polska S.A jest jedyna telewizja

ogbInokrajowa dlatego to ona ma najwigkszy zakres reklam’.

2. Radio w Polsce.

Podobnie jak w sektorze telewizyjnym w radiowym sektorze réwniez tworzyly sig
prywatne stacje. Radio publiczne musi konkurowac ze stacjami komercyjnymi oraz w okresie
zmian ustrojowych zdefiniowaé na nowo swoja misjg.

2.1 Radio publiczne.

Trzy sfery dziatania Polskiego radia peinia tu istotna rolg: funkcja informacyjna,
kulturotwodrcza oraz edukacyjno- poradnicza. Z tych sfer wylaniaja si¢ zadania Polskiego
Radia jakimi sa: ulepszanie swoich wytworow, traktowanie shuchacza jako osoby ciekawe;]

$wiata, integracja spoteczenstwa, socjalizacja i edukacja spoleczna, integracja spoteczenstwa

® Tamze, str.70-71.

" http://pl.wikipedia.org/wiki/Telewizja satelitarna.
8 Tamsze, str.71-72.
® Tamze, str. 72-73.
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wokot cenionych przez ogot wartosci. Program Polskiego Radia to programy zorientowane na
roznego odbiorce- i tak mamy V Programéw Polskiego Radia'’.

I Program Polskiego Radia o najwigkszym audytorium. Program ten prezentuje rézne punkty
widzenia dotyczace kwestii spotecznych i politycznych, w sferze edukacji wyjasnia zasady
dzialania panstwa, natomiast w sferze kultury upowszechnia kulturg¢ ojczysta i popularna.
Programu tego stuchaja zazwyczaj osoby powyzej 50 roku zycia z wyksztatlceniem
podstawowym lub zawodowym, mieszkancy wsi oraz osoby o niskim statusie materialnym.
Emitowany jest na falach dtugich.

Program II to program literacko- muzyczny. Promuje on osiagnigcia kultury polskiej,
zapewniajac shuchaczom dostgp do najbardziej wartosciowych dziet np.: w dziedzinie muzyki
powaznej w Europie. Program obejmuje 90% powierzchni kraju na tzw. niskich
czestotliwosciach UKF-FM.

Program III najbardziej informacyjny z wszystkich. Muzyka w tym programie jest odrgbna
audycja, nie stanowiaca tylko tla. Znajduja si¢ tam takze programy kabaretowe. Jest
odbierany przez osoby lepiej wyksztalcone o wyzszym statusie materialnym. Emitowany na
falach niskich UKF-FM.

Program IV-Radio —Bis program przeznaczony dla miodziezy jak i dla ludzi interesujacych
si¢ pozycjami popularyzujacymi wiedzg. Jest to program wspomagajacy edukacje propagujac
sztukg, historig, literaturg a takze szkolenia zawodowe, kursy jezykowe. W programie tym sa
takze transmitowane debaty parlamentarne. Radio to emitowane jest na falach $rednich.
Program V przeznaczony dla odbiorcow poza granicami Polski. Glownym zadaniem tego
programu jest budowa autorytetu Polski za granica oraz utrzymywanie kontaktow z Polonia.

Obecnie jest transmitowany na falach krétkich.

1 Stanistaw Jedrzejewski : Radio w Polsce (w:) Media i dziennikarstwo w Polsce 1989-1995. Krakow 1996,
str.52-53.
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Rozglos$nie regionalne dziatajace jako niezalezne jednoosobowe spotki skarbu panstwa. Ich
zadaniem jest przekazywanie informacji z regionu a takze propagowanie kulturowych
odrebnosci regionu' .

Radio publiczne jest finansowane z abonamentu —85% budzetu rocznego, za$§ pozostata czgs¢
to pieniadze uzyskane ze sprzedazy czasu antenowego na reklamy. W rozglosniach
regionalnych struktura jest inna — stacje prywatne sa zmuszone uzupehia¢ budzet wptywami

z reklam siggajacymi 30-4-%- czyli znacznie wigcej od radia publicznego'.

2.2 Radio prywatne.

Nalezy zaznaczy¢ iz by byt mozliwy rozwdj radia prywatnego musza zaistnie¢ ku
temu odpowiednie warunki. Pierwszy z nich to oczywiscie mozliwo$ci finansowe wiascicieli,
gleboko§¢ rynku reklam oraz pojemno$¢ przestrzeni komunikacyjnej. Wazna rdznica
pomigdzy radiem publicznym a prywatnym jest fakt, iz radio komercyjne dziata inaczej niz
radio publiczne, bowiem w radiu prywatnym czgsto zamiast pewnych blokow programowych,
mamy nadawane audycje ,,na zywo”. Do najwczes$niej powstatych radiowych stacji
komercyjnych i w dalszym ciagu jednych  najpopularniejszych stacji radiowych naleza
Radio Zet ,ktére jest dominujacym $rodkiem radiowym u ludzi miodych z wyzszym
wyksztalceniem, Radio RMF FM, ktére zdobywa najwigksza popularno$¢ wsrod miodych

ludzi, zazwyczaj mezczyzn, z wyksztakceniem ponadpodstawowym, pracownicy umyslowi'>.

2.3.Radio katolickie.
O jakimkolwiek rozpoczgciu transformacji w obszarze radia katolickiego mozna
mowi¢ podobnie jak w telewizji, czy radiu publicznym i prywatnym o roku 1989 kiedy to

Sekretariat Episkopatu Polski podpisat z radiem umowg gdzie Koscidt uzyskat ,,pozwolenie”

1 Tamze, str.54-56.
12 Tamze, str. 57.
B Tamsze, str.58-59.
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na emisj¢ w radiu i telewizji blokéw programowych. Jednocze$nie trwaly rozmowy
Sekretariatu Episkopatu Polski z Ministerstwem Yacznosci w sprawie zorganizowania w
Polsce przez Kosciét wilasnych lokalnych radiostacji. Umowa podpisano w 1991 roku.
Stwierdzata ona ,ze kazda diecezja miata otrzymaé¢ lokalny przydzial czgstotliwosci
radiowych. Na poczatku 1992 r. rozpoczglo dziatalno$¢ ,,Radio Maryja” w Toruniu
1 Bydgoszczy.
Powaznym problemem w rozwoju radia katolickiego byl brak przygotowania Kos$ciota do
wspolpracy z radiem, dlatego rozpoczgto prace organizacyjne. W tym celu powotano
Stowarzyszenie Rozglo$ni Diecezyjnych "VOX”, ktérego celem byla koordynacja prac
radiostacji, reprezentowanie ich na forum w Polsce jak i migdzynarodowym, organizowanie
szkolen.
W okresie transformacji (1989- 1994) mozna wydzieli¢ trzy rodzaje, zasady ,,uprawiania”
radia katolickiego, a mianowicie:
1. Radio Maryja, ktore ma zasigg ogolnopolski jest radiem religijnym o duzej ilosci
programéw modlitewnych, ktadzie nacisk na bezposredni kontakt ze stuchaczami.
2. Radio Siedlce, Plock, Gorzéw i Puls w Gliwicach, ktore wiele czasu antenowego
poswigcaja problematyce spoteczno- kulturalnej i lokalnej oraz religijne;.
3. Radio Puls z Gdanska, As ze Szczecina. Podobna tematyka jak w drugim nurcie z

muzyka mlodziezowa'*.

Radiowe stacje katolickie wykazuja si¢ coraz wigkszym profesjonalizmem oraz tym, ze za

swoj podstawowy cel wzigly na siebie integracj¢ spotecznosci lokalnej .

' Jan Chrapek: Pigciolecie transformacji radia katolickiego w Polsce (1989- 1994), (w:) Pigciolecie
transformacji mediow. Warszawa 1995, str.60.
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Reasumujac wszystkie rozwazania dotyczace transformacji widocznym jest iz byt to
proces przechodzenia od modelu centralistycznego do modelu otwartego, czyli takiego gdzie

jest miejsce na glos spoleczenstwa.
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